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Un (normale) giorno da SEO

[24-01: svago

[22-23: lavoro serale

8.00 sveglia

[20-21: passeggiata serale

19-20: cena

9.00 palestra }

[17.30-19.00: lettura articoli

10.30-12.30 lavoro ]

[14-17.30: lavoro

[ 12.30-14: pranzo
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* Breve sondaggio!
* Chi ha gia fatto seo audit?
* Chisa cosa sono manon li
ha fatti?
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"AUDIT"

"...e una ispezione fatta da un soggetto indipendente con
lo scopo di valutare obbiettivamente un oggetto”
(wikipedia)

"SEO AUDIT"

un Seo audit e una analisi effettuata da un soggetto
indipendente con lo scopo di individuare le anomalie Seo
di un sito

DA
TOUR



B E un documento

£

,::'f E' un servizio

NS ;

| ':} I}} [ [ - - — == ] — — = = ..

COSA CAVOLO E' i E' come un check-up medico

'ﬁfr Misura la salute di un sito

|:| X

5

! . o
i Fornisce soluzioni

broEQ

TOUR




Quando viene richiesto un Seo audit?

Durante la vita di un sito

Dopo grandi cambiamenti

Prima di grandi car




Chi e il destinatario del servizio?

Proprietario Reparto IT

Sviluppatore Agenzia




Come ti vedono i destinatari

vuoi i miei
soldi per Ho altre
qualcosa che priorita piu
non e urgenti
produ-ior~

Vuoi fregarmi
il cliente o
farmi perdere
EREIOF




Importante: essere obiettivi!
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...ma anche costruttivi!
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Come presentare i problemi trovati

Contesto

AN

Anomalia

J

Soluzione

AN

Priorita




La priorita!

Meglio una scala "testuale" o una scala "numerica"?

Alta
Media

Bassa

‘ Non applicabile
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Una buona checklist ]

s

Accesso alle Search Console ]

o

[Accesso a Google Analytics

Un Crawler J

[Un servizio di analisi dei link




1. La checklist!

1Cercatene una o (meglio) fatene una personale...

...ma siate duttili per non fossilizzarvi!

dLa mega checklist di Annie Cushing:
http://www.seerinteractive.com/blog/craziest-
internet-marketing-audit-checklist-on-the-
interwebz/

JChecklist per audit tecnici di Moz
https://moz.com/blog/technical-site-audit-for-2015
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http://www.seerinteractive.com/blog/craziest-internet-marketing-audit-checklist-on-the-interwebz/
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2. Acceso alle search console
JFatevi dare I'accesso a Google Search Console...

...ma anche a Bing Webmaster Console!

l) Bing webmaster tools Search on Bing..

Want more users for your site?

Sign In

New to Webmaster? Sign Up

Sign up now and receive a 50 € credit towards search marketing on Bing!*

Terms and Conditions appl:




3. Accesso a Google Analytics

JFatevi dare I'accesso a Google analytics (o qualche
sistema equivalente)

(JPercheé le search console hanno uno storico
limitato (90 giorni per Google, 6 mesi per Bing)

(JPenalizzazioni del passato
JCambi di dominio
JCambi di cms
dDati di conversione
dDati di usabilita

y
‘CHIARAMENTE I DATI

m __ DEVI SAPERLI LEGGERE



4. Procuratevi un crawler
dSimula la navigazione di Google

(JEstrae dati essenziali

Scre@mingfrog </>Sitebulb
" ScreamingFrogseospider | siebub

https://www.screamingfrog.co.uk/seo- https://sitebulb.com/
spider/
Per siti medio-piccoli (0-10K pagine) Per siti medio-grandi (10K-500K pagine)
costo: 200 euro peranno costo: 75 euro al mese
Free: 500 url
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5. Analizzate i link con servizi esterni

1 dati ottenuti dalle search console sono limitati

JE' essenziale per capire quanto € popolare un sito

https://www.seozoom.it

made initaly|v

Ottimo per l'italia, limitato
per l'internazionale. |V

prezzo: da 29 euro/mese

Suite completa|v

https://majestic.com/

made in uk

Ottimo per link antichi e
internazionali |v

prezzo da: 46 euro/mese

Solo analisidei link

https://www.ahrefs.com

made in (molti paesi)

Ottimo per internazionalee
buon profilo di link. |v

prezzo da: 83 euro/mese

Suite completa|v

h



6. Excel!

dLa maggior parte dei servizi esportano i dati in
maniera grezza (comma separated value o CSV)

A Dovete incrociare i dati di diverse fonti per capire
che cosa succede ad un sito!

(JCome usare cerca.vert :
http://www.amicoexcel.it/cerca-vert/

(JdCome usare le tabelle pivot:
http://blog.merlinox.com/tabelle-pivot-excel/

dIn molti casi va bene anche Google Sheet...
dSolo per windows: http://seotoolsforexcel.com/
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http://www.amicoexcel.it/cerca-vert/
http://blog.merlinox.com/tabelle-pivot-excel/
http://seotoolsforexcel.com/

7. Piu testa e meno tool preconfezionati

KEEP
CALM

AND

USE YOUR
BRAIN




Allenatevi a vicenda!
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Cosa succede dopo il seo audit?
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Discussione e action list

I destinatari raramente comprendono le anomalie
Seo

JQuasi sempre chiedono una riunione o una
chiamata su skype per fare domande aggiuntive

JAllegate al vostro audit un elenco delle azioni
principali da fare chiamato "action list"

La risoluzione delle anomalie potrebbe richiedere
mesi (o anni nel caso di clienti come grandi
aziende).
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Esempio di action list

Architettura Il menu di Media repartoIT it@azienda.it Completo 17/8/17
navigazione e
soloin
javascript
Problemi il robots.txt Bassa Agenzia X info@agenzia Inlavorazione 20/9/17
tecnici mette il sitoin X.it
disallow
Performance  Tempo di Alta sviluppatore sw@azienda.x In attesa -
caricamento yz
elevato
Linking pagine con Alta reparto T it@azienda.it  inlavorazione 11/9/17
molti link

entranti sono
in stato 404




Grazie !

Andrea Scarpetta
www.yottacom.co.uk
@garethjax (twitter)

instagram.com/garethjax

WHATEVER WORKS

YOTTACOM
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